J HY
LIKIEN

Q

12p

Inversion Publicitaria en ESPANA
Primer Semestre 2011

INFOADEX
INDICE i2p ARCE MEDIA

QCAD-N°8

Q. T




Tema de actualidad:

I informe Comunicacién Al dia La inversion Publicitaria en Espafa 2011/2010

| INFOADEX Primer Semestre 2011/2010 l N FO ADEX

En el Primer Semestre 2011 la inversidn publicitaria en medios convencionales desciende un 5.9% sobre el pasado
ano, situdndose con 2.504,6 millones.

El inico medio que incrementa sus resultados sobre el mismo periodo del afio anterior es INTERNET con
un 12.3%. Por encima de los dos digitos de descenso se encuentran CINE con una caida del 12% y
DIARIOS con un 11.7%.

El medio Tv disminuye un 7.4%; el grupo de cadenas autonémicas se acercan al 22% de descenso. La
cuota de participacion del medio disminuye cerca de un punto sobre el pasado afo situandose en un
48.5%.

Medios convencionales ene-jun ‘11| ene-jun ‘10| % evol.

Cine 10,0 11,4 -12,0
Diarios 465,0 526,6 -11,7
Dominicales 29,8 31,6 -5,5
Exterior (*) 193,0 197,3 -2,2
Internet (*) 170,9 152,2 12,3
Radio (*) 220,9 225,8 2,2
Revistas 200,3 205,5 -2,5
Television 1.214,6 1.311,3 -7,4

TV's. Nacionales en abierto 1.069,0 1.129,6 -5,4

TV's Autonémicas 116,0 148,5 -21,9

Canales de pago 29,6 33,2 -10,6

Total Medios convencionales

* No recoge la totalidad del medios solo de los soportes controlados por INFOADEX

Cuotas por medios Primer Semestre 2011/2010
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Tema de actualidad:

I informe Comunicacién Al dia La inversion Publicitaria en Espafa 2011/2010

| INFOADEX Primer Semestre 2011/2010 l N FO[}(DEX

TELEVISION

El medio Television desciende un 7.4%

El grupo de Tv’s nacionales en abierto concentran una inversion de 1.069 millones de € (baja un 5.4%
aunqgue incrementa cerca de dos puntos su participacion sobre el pasado afio). El grupo de tv’'s autondmicas,
desciende un importante 21.9% (Canal Sur, junto con TELEMADRID recogen los mayores descensos); las tv's de
pago también disminuyen por encima de la media, en este caso un 10.6%.

Por Grupos TELE 5 es lider con 525.5 millones y una cuota de participacion del 43.3%.

Total publicidad
mill. € % cuota
ene-jun| ene-jun % evol.| ene-jun ene-jun
Cadenas 2011 2010 11/10 2011 2010

Total television 1.214,6 1.311,3

Grupo Tele 5 (*) 525,5 424,5 (**) 43,3 32,4
Grupo Antena 3 tv (*) 366,0 363,9 0,6 30,1 27,7
Cuatro (Sogecable) 162,6 (**) 0,0 12,4
Grupo La Sexta (*) 143,0 145,2 -1,5 11,8 11,1
Veo 7 11,1 8,0 39,2 0,9 0,6
Disney Channel 9,5 12,0 -20,8 0,8 0,9
Intereconomia 6,0 9,0 -33,3 0,5 0,7
Marca tv 5,0 0,0 0,4 0,0
Resto TV. nac. en abierto 2,8 4.5 -36,8 0,2 0,3
Total TV. nac. en abierto 1.069,0 1.129,6 -5,4 88,0 86,1
TV 3 44,3 53,4 -17,1 3,6 4,1
Canal Sur 17,8 26,1 -31,7 1,5 2,0
TV M. 12,9 17,9 (***) 1,1 1,4
TV. Galicia 10,4 12,3 -15,9 0,9 0,9
Canal 9 9,9 12,0 -17,1 0,8 0,9
E.T.B. 6,5 5,6 (***) 0,5 0,4
Resto TV. autonémicas 14,3 21,3 -33,1 1,2 1,6
Total TV. autonémicas 116,0 148,5 -21,9 9,6 11,3
Total canales pago 29,6 33,2 -10,6 2,4 2,5

(*) Se integran bajo el paraguas grupo los canales TDT 100% propiedad de la cadena
(multiplex)

(**) No se establece comparacion porque la base no es homogénea (ya que el Grupo Tele 5
incluye en 2011 a Cuatro)

(***) Al haber variado en la declaracion las cifras de enero-junio de 2010 de TV M. (16,3 M) y
de E.T.B. (7,4 M), aunque en el cuadro se mantiene la cifra anterior por razén de
integridad de la informacioén, no se refleja el porcentaje de evolucion, evitando mostrar asi
una tendencia errénea. Con la nueva informacién las evoluciones de estas cadenas
serian del -20,6% para TV M y del -11,8% para E.T.B.
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i2p es el estudio de inversion publicitaria en medios convencionales que realiza ARCE MEDIA en
colaboracion con Media Hotlline.

Segun ARCE MEDIA la inversion publicitaria en el Primer Semestre 2011 arroja un descenso superior al presentado por
INFOADEX cae un 6.5% sobre el mismo periodo del pasado afo, rompiéndose la tendencia de crecimiento que esta
fuente otorgaba en los Ultimos trimestres. La inversidn publicitaria en medios convencionales fue de 2.511,1 millones
de euros; por medios Internet es el inico medio con crecimientos positivos

Crece un punto la participacion sobre el total del medio Internet

Inversion Arce Media 2011/2010

2011

DATOS ARCE MEDIA

Medios ene-jun | ene-jun %
convencionales 2011 2010 Evolucién B Cine
Cine 8,2 9,4 -12,8 = Diarios
Diarios 521,2 583,6 -10,7 -
Dominicales
Dominicales 34,6 36,1 -4,2 o Exter
Exterior 130,2 1382 5,8 xterior
Internet 171,3 154,2 11,1 Internet
Radio 249,1 256,3 -2,8 ® Radio
Revistas 197,7 206,2 4,1 m Revistas
Television 1198,8 1301,6 '7,9 H Television

Total Medios 25111 2.685,6 -6,5

| Proyeccion inversion publicitaria i2p Arce para 2011

Las cifras de proyeccién publicitaria que ARCE MEDIA junto con Media HOTLINE estiman para el afio 2011 se vuelven menos
optimistas que las realizada por esta misma fuente en el primer trimestre del afio donde hablaban de crecimientos del 1.5;
al cierre del semestre las cifras de prevision afio 2011 arrojan un descenso del 4.3%. Por medios tan sélo
crecera INTERNET.

DATOS ARCE MEDIA

Medios VANgKe) %0
convencionales 2010 Evolucion
Cine 17,5 19,7 -10,8
Diarios 1011,6 1112,8 -9,1
Dominicales 75,3 77,8 -3,3
Exterior 271,8 286,11 -5,0
Internet 393,9 353,3 11,5
Radio 486,5 497 .,4 -2,2
Revistas 405,11 419,3 -3,4
Television 2.283,5 2.401,1 -4,9

Total Medios 4.945,0 5.167,5 -4.3




Tema de actualidad:

I informe Comunicacién Al dia La inversion Publicitaria en Espafa 2011/2010

| Comparativo INFOADEX vs ARCE MEDIA

Se reducen las diferencias entre las dos fuentes.

En el comparativo de cifras publicado por las dos fuentes oficiales que en la actualidad hay en el mercado
se aprecian ligeras diferencias. El total inversion oscila entre un descenso del 5.9% publicado por
INFOADEX y del 6.5% de ARCE MEDIA. Por medios, la diferencia mas acusada la volvemos a encontrar en
el medio EXTERIOR dénde INFOADEX le otorga un descenso del 2.2% y ARCE lo eleva al 5.8%.

En ambas fuentes INTERNET es el medio que refleja los mayores incrementos.

DATOS INFOADEX | DATOS ARCE MEDIA |
Ene-Jun | Ene-Jun ) Ene-Jun | Ene-Jun )

Medios convencionales 2011 2010 Evolucién 2011 2010 Evolucién
Cine 10 11,4 -12,3 8,2 9,4 -12,8
Diarios 465 526,6 -11,7 521,2 583,6 -10,7
Dominicales 29,8 31,6 -5,7 34,6 36,1 -4,2
Exterior 193 197,3 -2,2 130,2 138,2 -5,8
Internet 170,9 152,2 12,3 171,3 154,2 11,1
Radio 220,9 225,8 -2,2 249,1 256,3 -2,8
Revistas 200,3 205,5 -2,5 197,7 206,2 -4,1
Television 1.214,60 | 1.311,30 -7,4 1.198,8 1.301,6 -7,9

TV's. Nacionales en abierto 1.069,00 1.129,60 -5,4

TV’'s Autonémicas 116 148,5 -21,9

Canales de pago 29,6 33,2 -10,8

Total Medios convencionales 2.504,60 | 2.661,60 -5,9 25111 | 2.685,6 -6,5

| Comparativo Cuotas por medios INFOADEX vs ARCE MEDIA
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